
EL PODER DEL ‘HECHO CON’
El ‘Hecho con’ tiene la fuerza para mejorar tu negocio. Sin embargo,

como las marcas Nestlé son marcas registradas, es necesario seguir

unas normas de comunicación en los menús y puntos de venta.

Además, se deberá seguir un criterio a nivel organoléptico y de calidad

nutricional.

Esta guía te explicará como hacer uso apropiado de nuestras marcas, pero en

ningún caso es una aprobación de concepto o comunicación.

• Usar siempre el “Hecho con” y no 

cambiar en ningún caso la fuente de la 

letra.

• Usar siempre el “Hecho con” en todas 

las descripciones de producto. Por 

ejemplo, croissant hecho con KITKAT®.

• Todas las marcas deben estar escritas 

en mayúsculas y acompañadas del 

símbolo de registro ® siempre que 

aparezcan en algún texto. Ejemplo, 

KITKAT®.

• Añadir la frase legal: KITKAT® es una 

marca registrada de Société des 

Produits Nestlé S.A. Vevey, Suiza.

• Opción de añadir " 'Have a Break. Have

a Kit Kat'" tag line. 

• Opción de usar la imagen de KITKAT 2 

Fingers. 

• Jamás usar directamente la marca. 

Por ejemplo, Croissant KITKAT® .

• Jamás combinar nuestras marcas 

con otras de competidores.

• Nunca usar las marcas NESTLÉ 

sin previa aprobación de registro 

correspondiente.

• Nunca modificar el nombre de la 

marca o cambiar su imagen o 

colores. Ejemplo:

SIEMPRE NUNCA

La marca NESTLÉ siempre debe 

aparecer en menor tamaño que la del 

creador del concepto. 60/40 es la 

proporción que recomendamos. 

CÓMO USARLO

Estas son las marcas que 

podemos utilizar siguiendo 

estas normas.

MARCAS 

E J E M P L O  D E  L A  D E R E C H A :  E L  L O G O  

D E L  C L I E N T E  S I E M P R E  D E B E  

A P A R E C E R  E N  L A  C O M U N I C A C I Ó N  
S I G U I E N D O  L A  P R O P O R C I Ó N  6 0 / 4 0 .

Proporción 60/40 

recomendada

Distorsionada Color 

erróneo
Mensaje 

erróneo 

Forma 

errónea

KITKAT® es una marca registrada de Société des 
Produits Nestlé S.A. Vevey, Suiza.

Croissant

hecho con KITKAT®
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